12 calle 3-44, zona 1.
De lunes a viernes, en
‘horas habiles; sGbados
hasta mediodia. Telé-
fono: 2221-1508.
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LA MERCANCIA DISPONIBLE EN CHIKACH COMUN SU ELABO-
RACION. TODOS LOS PRODUCTOS SON NATURALES.

José Luis Escobar Siglo 21
jescobar@sigloxx.com

La presentacién de los productos
es impecable. Invita a acercarse y
curiosear las etiquetas. En el caso
de los duraznos en almibar, el de-
se0 es quitar la tapa para disfrutar
las carnes de los frutos sumergi-
dos en las mieles. Mmrn, una deli-
cia, ¢no? Pues si la tentacion ya
despierta sus papilas, espere a
que lo seduzcan los aromas de las
» mermeladas.
E Desde el ingreso y gracias a la
luz, resaltan los empaques pléasti-
cos y los recipientes de vidrio.
Amaranto, polen, soya, sal negra.

surgir; luego los cosméticos, y al

final, se hallan los aceites y las ve-
: ]a aromaterapia. ;
para la belleza y. aseo
si, ademds, busca los
las esencias y las
| préxima sesion te-

Los alimentos son los primeros en ¢

" Si, aqui encuentra comida,

ger entre la disponible.

Pero lo llamativo del lugar no
radica completamente en sus
productos. Mas. excepeional es la
existencia de la tienda. Chikach,
ubicada en el Centro Histérico, es
Ja més reciente y primera sucur-

sal capitalina de una cadena que
dos afios atrés se inici6 en el Al-
tiplano.

A la fecha existen cuatro co-
mercios con este concepto en el
pafs. La sede se Jocaliza en San
Lucas Sacatepéquez, y el resto
en Cunén y Nebaj, ambos en
Quiché.

Todos los negocios operan gra-
cias al trabajo de medio centenar
de comunidades departamenta-
les, de las cuales, 15 son las pro-
ductoras.

Catorce anos atras la Funda-
cién Centro de Servicios Cristia-

“nos (Funcedescri), empez6 a
apoyar el desarrollo comunitario;
por medio de programas de me-
dicina natural, agricultura orga-
nica y proyectos de producci6n y
aprovechamiento de ‘recursos.
Ello con la intencién inicial de
propiciar el intercambio de lo
producido entre las comunida-
des de Funcedescri. Pero recien-
temente se recurrié a la comer-
cializacién para dar a conocer la

calidad de lo elaborado a méas
personas, 'y también para
agenciarse de fondos y hacer
autofinanciable la nueva face-
ta del plan.

Es asf como dos aftos atras
se abre la primera tienda,
ofreciendo miel, mermeladas,
harinas, Soya, mantequillas,
aceites comestibles, plantas
medicinales y galletas, entre
otros articulos como jabones,
champis, aceites naturales y
productos medicinales.

Chikach, en idioma kiche”
significa canasto, pero, ade-
mAs, comienza a ser una pala-
bra para designar una linea de
productos de elaboracién ar-
tesanal, a partir de materia
prima de origen natural.

Cuando se inici6 la etapa de
comercializacién, 1as comuni-
dades participantes decidie-
ron identificar sus productos,
al colocar etiquetas donde fi-
gurara un canasto. Lo escogie- ¥
ron por ser el utensilio que 2
mayoria toma para ir al merca-
do, tanto para acarrear SuS
productos ¥ venderlos, €omo
para llevar a casa 1o adquirido.

Naturaleza, vida y creci-
miento-es lo que promueven
las tiendas Chikach, en cuyo
eslogan se lee una frase bas-

* tante coloquial, pero que reco-

ge muy bien su esencia: cosas
buenas para todos.



